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Resumen

El objetivo de esta investigacion es realizar una comparacién cualitativa y exploratoria de los cuatro elementos de
la mercadotecnia; producto, precio, distribucién y comunicacion con base en Kotler. Se analiza el impacto en las
energias renovables, comprando el grado en el que se utilizan en México y cambian a su desarrollo econémico en
el periodo 2015-2024. Los resultados arrojan evidencias a favor uso creciente de las energias renovables en el
pais las cuales gracias a politicas gubernamentales en los Gltimos anos, han tenido un rapido desarrollo y se
demuestran cada vez mas sus ventajas en comparacion con las energias convencionales.

Palabras clave: APEC, cambio climético, crecimiento econémico, energias renovables, marketing.

Clasificacion JEL: M31, Q42.

# Universidad Auténoma de Querétaro, correo: violena.nencheva@gmail.com, ORCID: 0000-0002-0904-7281
b Universidad Auténoma de Querétaro, correo: violena.nencheva@gmail.com, ORCID: 0000-0002-0904-7281
¢ Universidad Auténoma de Querétaro, correo: gema.rubio@uag.edu.mx, ORCID: 0000-0002-0727-013X

* Autor de correspondencia


mailto:violena.nencheva@gmail.com
mailto:violena.nencheva@gmail.com
mailto:gema.rubio@uaq.edu.mx

R N EE Ricardo Ortiz Ayala m Violena Hubenova Nencheva m Gema Jazmin Rubio Ugalde

Abstract

The objective of this research is to conduct a qualitative and exploratory comparison of the four elements of
marketing: product, price, distribution, and communication based on Kotler (2002). The impact on renewable
energy is analyzed, comparing the extent to which it is used in Mexico and how it affects its economic
development during the period 2015-2024. The results provide evidence in favor of the growing use of renewable
energy in the country, which, thanks to government policies in recent years, has seen rapid development,
increasingly demonstrating its advantages over conventional energy sources.

Keywords: APEC, climate change, economic growth, marketing, renewable energy.
JEL Code: M31, Q42
Introduccién

La creacién y uso de buenas précticas de energias verdes es un proceso que esta directamente relacionado con la
tendencia mundial hacia la globalizacion, asimismo, estd ampliando las fronteras del comercio internacional y
permitiendo una entrada ficil y ripida a mercados cada vez mas amplios en el mundo. Los puntos de partida para
el uso de buenas practicas de uso de energias en un mundo globalizado estan relacionados con la busqueda de
herramientas econémicas adecuadas, que a su vez ayudan a un crecimiento sustentable del punto de vista
ecoldgico.

A nivel global y regional, surgen sistemas especificos de nuevos tipos de energias, que aumentan la
importancia de las energias renovables y las llevan a convertirse en una herramienta lider para lograr los
principales objetivos econémicos, pero al mismo tiempo cumplir con los requisitos ecoldgicos globales para un
desarrollo més sostenible. La Organizacion de las Naciones Unidas (ONU) en 2015, adopté un llamado universal
para poner fin a la pobreza y proteger al plantea con meta hacia el 2030. Para lo cual gener6 los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS), de esta manera el ntimero 13 busca impulsar las politicas, estrategias y planes de los
paises, empresas y sociedad civil, en términos de la respuesta a los problemas ambientales, impulsando la
educacién y sensibilizacion de toda la poblacion en relacion con el fenémeno (ONU, 2015).

De acuerdo con el Foro de Cooperacion Econémica Asia Pacifico (APEC, 2023), actualmente se
compone de 21 economias, las cuales aportan cerca del 57% del total del Producto Interno Bruto (PIB) a nivel
mundial. En este contexto, el estudio de las economias de la APEC es importante para evaluar el grado en el que
estan impactando en la disminucién del cambio climético, mediante la promocién de inversiones sustentables.
Concretamente, este articulo estudia a detalle el ejemplo de México como parte de APEC. El pais tiene ingresos
econémicos medios (Banco Mundial, 2024), con tres bases: la liberalizacion del comercio y la inversion, la
facilidad para hacer negocios y la cooperacion técnica (SE, 2015) lo cual justifica la necesidad de un estudio més
profundo de sus practicas y energias sustentables para su mejora en el futuro.

Ante esta perspectiva, el objetivo de esta investigacion es realizar una comparacién de los cuatro
elementos de la mercadotecnia; producto, precio, distribuciéon y comunicacién con base en Kotler (2002) y su
aplicacion en la economia. De manera particular, se analizan estos elementos con las energias renovables en
México demostrando los cambios que han creado en la conciencia del consumidor mexicano.
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Para su desarrollo, el documento se encuentra dividido en cuatro secciones, en la primera parte se
muestra la revision de la literatura, posteriormente la metodologia, en la parte ntimero tres se presenta el analisis
préacticoy se finaliza con las conclusiones.

Revision delaliteratura
La relacion entre la degradacion ambiental y el crecimiento econdémico

Las investigaciones en torno a la degradacién ambiental y el crecimiento econémico se han basado en el andlisis
de la curva de Kuznets. De acuerdo con Olivares y Hernandez (2021), la Curva Ambiental de Kuznets es la
representacion grafica entre el crecimiento econémico y la calidad del medio ambiente. Parte de la hipétesis que
el crecimiento econémico afecta a la calidad ambiental en el tiempo, de diversas formas. La curva defiende que
cuando el pais es desarrollado, existe una mejora en la calidad y cuidado del ambiente.

Sin embargo, ha recibido criticas debido a que el fenémeno es complejo y esta curva no representa el
dano que recibe el entorno, puesto que la regeneracion natural de la tierra es diferente a los tiempos que plantean
el modelo econémico. Ademads, los indicadores medioambientales actuales que muestran los paises desarrollados
contradicen la hipdtesis. La curva de Kuznets tiene una forma de U invertida y sélo en algunos paises
desarrollados se verifica esta hipétesis (Falconi, et al., 2016).

Catalan (2014) estudia la relacion entre las emisiones per capita de CO2 y el PIB per capita, el
investigador encuentra una curva de Kuznets con forma de N. Sus resultados demuestran que los beneficios de la
disminucion de diéxido de carbono (CO2) se pueden lograr, siempre y cuando variables de politica ambiental
como proteccion a los recursos naturales y eficiencia energética sean implementadas para reducir los impactos
del crecimiento econémico en el deterioro ambiental.

Gomez (2023), expresa que algunas de las variables que pueden reducir las emisiones contaminantes
son; el consumo de energfas renovables, la actividad innovadora por medio de patentes. Por su parte, el comercio
es ambiguo porque puede aumentar la contaminaciéon debido al incremento de la produccion y por la apertura
comercial de bienes y servicios. Por otro lado, el comercio puede disminuir la contaminacién porque podria
promover el uso de tecnologias mas amigables con el medio ambiente.

Gomez (2023) menciona que los estudios més recientes han incluido dentro de sus variables a la huella
ambiental, ésta mide la cantidad de capital natural para sostener la demanda de recursos. El investigador analiza
18 economias de la APEC, de un periodo de tiempo de 1995 a 2018. Con el objetivo de estudiar el impacto del
crecimiento econémico y su relacion con variables como las patentes, el consumo de energia renovable y las
exportaciones sobre la degradacién ambiental en términos de huella ecoldgica. Encontré que, en algunos paises
adn se cuenta con reserva ecoldgica superior a su degradacion ambiental, pero con tendencia a su reduccion.
Mientras que en otros ya hay déficit ecolégico. Concluye destacando la importancia de las politicas ambientales y
la concientizacion de la poblacién para reducir la contaminacion.

Elementos de la mercadotecnia

La mezcla de marketing es un conjunto de herramientas que se utilizan simultineamente para satisfacer las
necesidades del cliente y crear relaciones rentables para el cliente y la empresa. Segtin Kotler (2011), la mezcla
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de marketing incluye: producto (cuyas cualidades son variedad, calidad, disefio, caracteristicas, marca,
empaque, servicios), precio (que incluye precio base, descuentos, condiciones especiales, plazo de pago,
condiciones de crédito), distribucién (cuyos elementos son canales de distribucion, cobertura, ubicaciones,
transporte, logistica) y comunicacion (publicidad, ventas, promocién de ventas, relaciones ptiblicas).

El producto, segtin Kurz (2012) es un conjunto de cualidades fisicas, simbélicas y de servicio disenadas
para satisfacer los deseos y necesidades del cliente. Es el resultado de la actividad productiva de las empresasy el
objeto de la actividad comercial. El producto es cualquier cosa que se pueda ofrecer en el mercado para su
adquisicion, uso o consumo y que pueda satisfacer el deseo o necesidad del consumidor. Los nuevos productos se
definen como productos completamente originales, mejoras a productos existentes, cambios de productos y
nuevas marcas que la empresa desarrolla a través de sus propios esfuerzos de investigacién y desarrollo. Las
estrategias del ciclo de vida del producto pasan por el desarrollo, la introduccion, el crecimiento, la madurez y el
declive del producto (Kurz, 2012).

El segundo elemento de la mezcla de marketing es el precio. Para determinar el precio de un producto o
servicio, es necesario considerar factores internos y externos de la empresa. Entre los primeros se encuentran los
objetivos comerciales, el programa de marketing y los costos de implementacion del programa. Entre estos
ultimos, la demanda, que esta influenciada por el valor percibido por el mercado, es decir, lo que el mercado esta
dispuesto a pagar dada su percepcion, los beneficios que generara el producto, los niveles de precios de los
competidores, el marco econémico y legal, el ciclo de vida del producto, el clima econémico e incluso los aspectos
culturales. El valor percibido conceptualmente del producto representa el precio maximo que el cliente esta
dispuesto a pagar. Este deberia ser el principio mds importante para determinar el precio del producto. Una vez
que una empresa ha creado valor para los clientes, tiene derecho a quedarse con parte de ese valor para financiar
esfuerzos futuros de creacion de valor (Kotler, 2007).

El tercer elemento de la mezcla de marketing es la distribucién. El papel de la distribucién para una
empresa es un proceso de eliminacion de las discrepancias que existen entre el estado de los productos ofertados
y demandados. Para llegar a los mercados objetivo, la empresa utiliza diferentes tipos de canales de marketing:
canales de comunicacion, canales de distribucién y de servicio. Los especialistas en marketing utilizan canales de
distribuciéon para mostrar, vender o entregar productos y servicios fisicos al comprador o consumidor. Estos
incluyen distribuidores, mayoristas y minoristas. Ademas, los minoristas utilizan los canales de servicio para
hacer tratos con compradores potenciales. Los canales de servicio incluyen almacenes, empresas de transporte,
bancos y companias de seguros que facilitan las transacciones. También se incluyen en el grupo de proveedores
de materiales y servicios agencias de investigacion de mercados, agencias de publicidad, instituciones financieras
y de seguros, empresas de transporte y empresas de telecomunicaciones. Hay dos tipos de canales de
distribucion: canal directo donde el fabricante vende directamente al usuario final) y canal indirecto donde uno o
maés intermediarios adquieren la propiedad (Kotlery Lane, 2006).

El dltimo elemento de la mezcla de marketing son las comunicaciones. Cada programa de
comunicacién aborda varios aspectos. En primer lugar, el ptiblico objetivo, es quién gestiona la comunicacién; en
funcién de ello se determinan los objetivos a alcanzar, el contenido del mensaje, el estilo de implementacion, la
intensidad de la comunicacién, los medios utilizados y los aspectos econémicos del programa promocional.
También hay que tomar en cuenta los patrones de compra y el grado de participacion del consumidor, el tipo de
producto y la estrategia publicitaria a seguir. La mezcla de comunicacién de marketing consta de ocho formas
principales de comunicacién: publicidad, promocién de ventas, relaciones publicas, eventos y experiencias,
marketing interactivo, marketing de boca en boca y ventas personales (Kotler, Keller, 2012).

110 » RNEE = Volumen XIX = No.1 = 2024 = 107 -120



Andlisis de la mezcla de marketing en México y las energias renovables como R N EE
parte de su crecimiento econémico en el APEC para el periodo 2015-2024

Metodologia

El objetivo de esta investigacion es realizar una comparacién cualitativa y exploratoria de los cuatro elementos de
marketing; producto, precio, distribucién y comunicacion con base en Kotler (2002). Se analiza el impacto en las
energias renovables en México del periodo de 2015 a 2024.

A partir de la mezcla de marketing se construyen los postulados bésicos sobre la esencia de las practicas
de la mercadotecnia y se determinan sus principales caracteristicas. Con base en Kotler (2002) los elementos de
la mercadotecnia son; producto, precio, distribucién y comunicacién. La mercadotecnia es un proceso social y
administrativo que permite la creacion y el intercambio de productos.

Se ha acunado el término mercadotecnia verde para referirse a la practica de realizar negocios con el
objetivo de evitar el dafio al planeta y a la poblacion (Monteiro, 2015) mediante modelos de negocio que evalian
los resultados empresariales en las dimensiones econdémica, financiera, social y ambiental. Las energias
analizadas son la edlica, solar fotovoltaica, hidroeléctrica, geotérmica y biomasa.

La energia edlica es una energia renovable obtenida a partir del viento, por medio de aerogeneradores
que convierten la energia del viento en electricidad. Sus ventajas radican en que produce bajas emisiones de
carbono, permitiendo reducir los gases de efecto invernadero, ademés de producirla a relativamente bajo costo.
Sus desventajas radican en que, al provenir del viento, este tipo de energia puede ser intermitente, con impactos
acusticosy sobre la fauna.

La energia solar fotovoltaica funciona a través de convertir la luz del sol en electricidad a partir de celdas
solares. Es un tipo de energia con un relativamente bajo impacto ambiental, permite reducir la dependencia de
combustibles fésiles y en anos recientes se han reducido los costos de generacion. Tiene aplicaciones industriales,
comerciales y residenciales. Entre sus desventajas se encuentra que puede ser intermitente, ya que depende del
sol, asi como el espacio que requiere para instalar los sistemas fotovoltaicos.

La energia hidroeléctrica se genera a partir del movimiento del agua, ésta fluye a través de una turbina
que, a su vez, activa generadores eléctricos. Dentro de sus ventajas se destaca las bajas emisiones que produce y es
posible almacenarla cuando hay alta demanda. Sin embargo, puede afectar ecosistemas acuaticos y terrestres y
depende de las condiciones climiticas.

La energia geotérmica se obtiene del calor que se almacena al interior de la tierra, para la generacién de
electricidad se convierte el vapor o el agua caliente en electricidad. También ha mostrado un bajo impacto
ambiental y no estd condicionada al clima como la energia eélica o la solar.

La energia conocida como bimasa se produce a partir del uso de materia orginica, como plantas y
residuos agricolas y materiales biologicos para producir electricidad. Las desventajas de su uso radican en que
podria propiciar deforestacion y emisiones contaminantes.

A partir del andlisis de estas energias, esta investigacion aborda el producto enfocado a las energias
verdes de México. El precio al que se ofertan, la distribucion de éstas y el proceso de comunicacion se enfoca en
didlogo interactivo entre empresas, grupos de interés y organizaciones (véase la figura 1).
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Figura 1 La cuatro P de la mercadotecnia
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Fuente: Elaboracion propia.

En el siguiente apartado se da paso al andlisis practico del estudio.
Analisis practico

América Latina representa una de las fuentes de energia natural, renovable y limpia mds grandes en el mundo.
Los paises de esta region cuentan con un potencial enorme para la generacion de energia eléctrica a partir de
fuentes renovables. De la region destacan Costa Rica, Uruguay, Brasil, Chile y México, como los paises con el
mayor potencial de generacién de energia a partir de fuentes renovables y limpias. Sin embargo, la expectativa es
que hacia el 2050, de toda la energia producida en América Latina el 20%, aproximadamente, provenga de
fuentesrenovables.

México es un pais privilegiado por su potencial en la generacién de energia limpia, la edlica y la solar han
crecido de manera sostenida en los tiltimos 10 afnos y se prevé que continuaran creciendo en los préximos anos. A
partir de 2020, México esta obligado a través del Acuerdo de Paris a reducir las emisiones del sector industrial
generando el 35% de energfa limpia en 2024 y el 43% a mas tardar en el 2030, ademads de que se comprometié a
reducir en un 22% la emisién de gases de efecto invernadero y en 51% las emisiones de carbono negro.
Actualmente, el 24% de la electricidad generada en el pais procede de fuentes renovables, con un crecimiento
anual del 4.5%, segin la Secretaria de Energia de México (SENER). Una razén para preferir las energias
renovables es que sus precios han mostrado una tendencia a la baja constante durante la tltima década, es decir,
son més baratas para el pais. Esta tendencia continuaria con la masificacién de la produccion, sin embargo,
actualmente el costo de instalacion de sigue siendo uno de los obstaculos méas grandes para su acceso.
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Un mecanismo que ha sido implementado en México, como en muchos otros paises del mundo, son los
Certificados de Energias Limpias (CEL). Un CEL equivale a la generacion de 1IMWh de energia a partir de una
fuente limpia y esla CRE la entidad responsable de acreditar a los generadores que cumplan con esta disposicion.
Dicha implementacion significara, para los usuarios calificados, que por lo menos el 35% de la energia eléctrica
que consumen provenga de fuentes limpias para el 2030, lo que propiciard que busquen el suministro de
generadores acreditados. En caso de que esto no sea cumplido, los usuarios deberan comprar los CEL que sean
necesarios para compensar la energia eléctrica consumida que no se hubiera generado a partir de fuentes
limpias. En muchos paises industrializados la proporcion de energias renovables ha crecido de manera
considerable en las dos tGltimas décadas y ha sido, en gran medida, por la habilitacion de mecanismos como los
Certificados de Energias Limpias.

El compromiso establecido por México no suena inalcanzable si pensamos que en la actualidad mas del
25% de la energia producida en el pais proviene de fuentes limpias y si tomamos en cuenta que, de acuerdo con la
Secretaria de Economia y al Instituto de Investigaciones Eléctricas de la SENER, México cuenta con una gran
capacidad instalada que da un enorme potencial de generacion de electricidad, hacia el 2030, esta informacién se
presenta enla Tabla 1.

Tabla 1 Capacidad instalada en México
Energia Capacidad Instalada Proyectada
para 2024 (MW)

Edlica 15,000 MW

Geotérmica 1,100 MW

Hidraulica 12,600 MW

Solar 12,000 MW

Biomasa 900 MW

Fuente:: Elaboracion propia a partir de datos de SENER (2024)

Todavia hace falta aumentar la generacion de energia eléctrica del pais para atender la demanda
creciente, asi como renovar la infraestructura de la CFE. En 2023, los mayores consumidores fueron la gran
industria, empresas medianas y residencias, pero se espera que el mayor crecimiento para 2033 venga de
empresas medianas (3,8 %), la gran industria (3,5 %) y agricultura (3,5 %). A su vez, las zonas con mayor
crecimiento fueron: Norte y Noreste y se prevé que tengan mayor crecimiento para 2033 también. México
contaba con 71 parques eélicos en 2019, un incremento del 48 % con respecto al ano anterior, y con 63 centrales
solares a diciembre de 2019 (ASOLMEX), frente alas 9 de 2014, concentradas en el centro y noroeste del pais.
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Figura 2 Generacion de energias renovables por tipo de tecnologia en México en %
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Fuente: Elaboracion propia con informacioén de la Secretaria de Energia, 2023.

En primer lugar el articulo estudia mas en detalle la energia edlica que ha sido uno de los sectores
renovables con mayor crecimiento en México. Entre 2015 y 2024, la capacidad instalada se ha incrementado
considerablemente: en 2015, la capacidad instalada de energia edlica era de 3,073 MW. Para 2024, se espera que
esta capacidad supere los 15,000 MW, representando un crecimiento de aproximadamente 388% en el periodo.
En términos de contribucion a la energia total generada en el pais, la energia edlica pasé de representar el 4% en
2015 a una proyeccién del 12-14% para 2024. LLa mayor concentracion de parques edlicos estd en Oaxaca, donde
el Istmo de Tehuantepec se ha convertido en una region clave para la generacion de esta energia debido a sus
condiciones geograficas.

114 » RNEE = Volumen XIX = No.1 = 2024 = 107 - 120



Andlisis de la mezcla de marketing en México y las energias renovables como n N EE
parte de su crecimiento econémico en el APEC para el periodo 2015-2024

Figura 3 Capacidad Instalada de Energia Edlica en México (2015 - 2024)
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Fuente: Elaboracion propia.

La figura muestra la evolucién de la capacidad instalada de energia eélica en México para el periodo
2015-2024. Se observa un crecimiento constante, con un aumento significativo proyectado para 2024, cuando se
espera que la capacidad instalada supere los 15,000 MW.

Es importante destacar también el papel de la energia solar fotovoltaica. El desarrollo de la energia
solar en México ha sido muy grande, con un crecimiento exponencial gracias a la disminucién de costos de los
paneles solares y al clima favorable. En 2015, la capacidad instalada de energia solar era de apenas 60 MW. Para
2024, se espera que alcance méis de 12,000 MW, lo que representa un incremento de mas de 19,000%. En
términos de participacion en la mezcla energética, la energia solar ha pasado de menos del 1% en 2015 a cerca del
10% en 2024. México haimpulsado la construccion de grandes plantas solares, como Villanueva en Coahuila, que
es una de las mds grandes de América Latina.
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Figura 4 Desarrollo de la Energia Solar Fotovoltaica en México (2015 - 2024)
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Fuente: Elaboracion propia.

La energia hidroeléctrica también es muy importante para México porque ha sido histéricamente la
principal fuente de energia renovable en México, aunque su participaciéon ha disminuido ligeramente debido al
crecimiento de la energia solar y edlica. En 2015, representaba aproximadamente el 16% de la generaciéon
eléctrica total en el pais. Para 2024, se espera que su participacion se reduzca al 10-12% debido al crecimiento de
otras fuentes renovables, aunque sigue siendo una parte fundamental del mix energético. México cuenta con
importantes plantas hidroeléctricas como la presa El Caracol y Chicoasén.
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Figura 5 Desarrollo de la Energia Hidroeléctrica en México (2015 - 2024)
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Fuente: Elaboracion propia.

México ha sido pionero en el uso de energia geotérmica, especialmente en la region del Cinturén
Volcédnico Transmexicano. En 2015, México era el cuarto mayor productor de energia geotérmica en el mundo,
con una capacidad instalada de alrededor de 950 MW. Para 2024, se espera que esta cifra haya aumentado
ligeramente, con proyecciones de alcanzar 1,100 MW. A pesar de su potencial, la energia geotérmica no ha
crecido tanto como otras fuentes renovables, y su participacién en la matriz energética se ha mantenido entre el
2-3%. México es el tinico pais de Latinoamérica que cuenta con conocimiento integral de la energia geotérmica,
desde su fase de exploracién hasta la producciéon. En el estado de Michoacédn, la empresa francesa Alstom
estableci6 el Claster de Geotermia y Energia Renovable, en conjunto con los principales actores del sector
publico, empresas y universidades. Este proyecto tiene entre sus objetivos contribuir a la mejora del medio
ambiente y al desarrollo econémico, social y tecnolégico de la region.
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Figura 6 Desarrollo de la Energia Geotérmica en México (2015 - 2024)
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Fuente: Elaboracion propia.

Asi, el uso de energias renovables en México ha estado en constante crecimiento, destacando la energia
edlica y solar como protagonistas en la transicion hacia una matriz energética mas sostenible y limpia, lo que
fortalece la seguridad energética y contribuye a la lucha contra el cambio climético.

En los ultimos anos, el gobierno de México ha implementado varias campanas para promover las
energias renovables. Una de las mas destacadas es la iniciativa relacionada con el Plan Sonora, lanzado durante la
COP27 en 2022. Este plan busca aumentar la capacidad de energia renovable en el pais, destacando la
construccion de una de las plantas solares mas grandes del mundo en el estado de Sonora. Ademas, incluye el
desarrollo de infraestructura para vehiculos eléctricos y la extraccién de litio, con el objetivo de alcanzar un 35%
de generacion de electricidad a partir de fuentes limpias para 2024.

Otro ejemplo importante es el programa de subastas de energia renovable, parte del Programa de
Desarrollo del Sistema Eléctrico Nacional (PRODESEN). Este programa busca incentivar la inversion en
proyectos de energia edlica y solar, generando conciencia ptblica sobre la necesidad de una transicion energética
hacia fuentes mas limpias.

Una destacada campana de marketing de una empresa privada en México relacionada con energias
renovables esla iniciativa de Enel Green Power. Esta empresa ha lanzado varias estrategias que promueven el uso
de energifa limpia y sustentable en el pais. Entre sus principales actividades de marketing para impulsar el uso de
energias verdes se encuentran:
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1. Campanas de Concientizacion: Enel ha desarrollado campanas para educar al ptiblico sobre los
beneficios de la energia solar y edlica. Estas campanas incluyen informacién sobre c6mo las energias
renovables contribuyen a la reduccion de la huella de carbono y los beneficios econémicos de utilizar
fuentes limpias.

2. Sello de Energia Limpia: Enel cre6 un reconocimiento para clientes que utilizan energias renovables,
promoviendo una imagen positiva y destacando su compromiso con la sostenibilidad. Este sello ayuda
a las empresas a diferenciarse en el mercado y atraer a consumidores conscientes del medio
ambiente.

3. Plataformas Digitales y Marketing de Contenidos: L.a empresa utiliza técnicas de marketing digital
para llegar a un publico mas amplio, mediante la creacion de contenido educativo y relevante sobre
energias renovables. Estas estrategias incluyen blogs, videos informativos y el uso de redes sociales
para generar interés y engagement con los consumidores.

4. Inversiones en Infraestructura: Enel también se ha comprometido a aumentar la infraestructura de
energia renovable en México, planeando la instalacion de cientos de puntos de carga para vehiculos
eléctricos y proyectos de energia limpia que apoyan el objetivo del pais de alcanzar un 35% de
generacion eléctrica a partir de fuentes renovables para 2024.

Conclusion

Las energias renovables tienen un desarrollo cada vez més importante a nivel mundial gracias a las acciones de
diferentes organizaciones y acuerdos. Casi todos los paises del mundo ya han entendido la necesidad de pasar
poco a poco hacia este nuevo tipo de energias y estin tomando medidas. México tiene un gran potencial en el
campoy a pesar de que posee todavia muchas reservas de petréleo y desarrolla muchas actividades en el sector, ya
esta puestas en marcha también muchas actividades en el sector de diferentes energias verdes para llegar pronto
hacia una economia circular y desarrollo sustentable.

México ha participado activamente en los esfuerzos internacionales para prevenir el cambio climatico,
adoptando los objetivos del Acuerdo de Paris y medidas a gran escala en el campo energético. Estas medidas dan
un nuevo impulso a la seguridad energética en el mundo para un mayor uso de energias verdes. El uso
generalizado de fuentes renovables y la introduccion de medidas de eficiencia energética se encuentran entre las
prioridades de la politica energética del pais y corresponden a los objetivos de reducir sus emisiones de gases de
efecto invernadero a fin de cumplir con el Acuerdo de Paris sobre el Cambio Climatico en 2015. Un mayor uso de
energia de fuentes renovables también podria reducir la dependencia del mundo de los combustibles fésiles,
contribuyendo a un mejor futuro energético para todo el planeta.

La diversificacién de la matriz energética, que incluye la energia hidraulica, geotérmica y de biomasa,
no solo contribuye a la reduccién de emisiones de gases de efecto invernadero, sino que también fomenta la
seguridad energética y la creacién de empleos en sectores emergentes. A medida que México avance en la
implementacién de politicas favorables y en la atraccién de inversiones, es probable que se consolide como un
lider en la produccién de energia renovable en América Latina, impulsando su desarrollo econémico y su
compromiso con el cambio climético.
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